Princípios-chave para todos os empresários de olho no futuro e no seu bolso
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Introdução

O que ser empreendedor significa para você?

Qualquer pessoa interessada em encontrar o verdadeiro sucesso ao longo da vida pode fazê-lo, com as ferramentas certas, a quantidade certa de ambição e o conhecimento para fazer tudo acontecer. No entanto, o empreendedor, não importa em que negócio ele esteja, ele deve planejar com antecedência e obter sucesso por muito mais do que apenas essas coisas.

Para ser um empreendedor, você não está apenas procurando benefícios no momento. Embora você tenha certeza de que deseja que sua empresa decole e se dê bem no primeiro ano, na infância, é tão importante quanto, se não mais, que os objetivos de longo prazo que você tem correspondam à necessidade que você tem também. .

A longo prazo, o mundo do empreendedor é muito diferente e muito mais único. Para encontrar o verdadeiro sucesso, ele precisa pensar hoje e amanhã - duas vezes.

Como e o que você fará para garantir que seu negócio, aquele que você trabalhou tanto para que aconteça em primeiro lugar, consiga fazer a longo prazo? Embora isso não seja algo fácil de fazer, você pode fazê-lo com habilidade.

Neste e-book, você aprenderá alguns dos princípios mais essenciais para proteger seus negócios, não apenas hoje, mas também a longo prazo. 

Como um empreendedor novo ou aspirante, você não pensou no que o futuro reservaria, porque somente hoje importava. No entanto, agora é o momento perfeito para voltar atrás e descobrir qual é a melhor maneira de gerenciar seus negócios a longo prazo.

Se você deseja ter um negócio que permita sucesso e dinheiro no bolso, é essencial que você gaste algum tempo agora planejando que isso aconteça.

A boa notícia é que você não precisa ir à escola ou ser um cientista de foguetes para descobrir isso. De fato, fornecemos uma grande quantidade de informações e recursos de que você precisa aqui, sem precisar procurar em outro lugar.

Obviamente, também esperamos que você esteja inspirado a dar o próximo passo e encontrar o verdadeiro benefício do seu negócio, colocando essas coisas em ação em primeiro lugar. Quando você faz essas coisas, o verdadeiro sucesso e dinheiro no seu bolso são tudo o que importa.

Capítulo 1: Hoje não é tudo, realmente

Como empresário, seu trabalho é muito detalhado. Você precisa ser o criativo. Você precisa ser o chefe. Você precisa manter a visão do seu negócio à frente de tudo que faz para esse negócio. Mas hoje não é tudo.

Como proprietário de uma empresa, você deve se lembrar do fato de que as metas e o processo de longo prazo da sua empresa só podem acontecer se você planejar isso agora, não durante o dia.

Você provavelmente já ouviu pessoas dizerem que você precisa; "Viva o dia!" Como empresário, isso não é possível e não deve ser o modo como você mantém sua agenda de negócios.

Mas porque não?

Na maioria das vezes, gostaríamos de pensar que tudo o que realmente precisamos fazer é montar um plano e mantê-lo. De alguma forma, as coisas se encaixam. Tem que ser. É tudo o que pode fazer.


No entanto, do ponto de vista comercial, há muito mais em que pensar.

Por exemplo, você pode ter funcionários que precisam dos fundos provenientes de sua empresa para as despesas diárias. 

Pode ser necessário levar em consideração os benefícios gerais que você tem para manter seus negócios funcionando. E os seus ativos? Eles conseguirão passar pelo processo? E o seu fluxo de caixa? O que acontecerá se algo der errado?

Todas essas coisas são realmente apenas a ponta do iceberg quando se trata de arruinar um negócio a longo prazo. O ponto principal é que você precisa considerar como será sua empresa hoje, além de dez, vinte e mais anos adiante.

Pense sobre isso

Antes de começarmos, é essencial que você entenda dois conceitos de seus negócios. Ao tomar uma decisão em sua empresa, faça essas perguntas a si próprio em primeiro lugar.

1. Quando tomo essa decisão, quais são os efeitos imediatos e imediatos de fazê-lo? Como isso afeta meus negócios hoje?

2. Quando tomo essa decisão, qual é o efeito a longo prazo de fazer essa escolha? Como esta decisão afetará meus meses e anos de negócios a partir de agora?

Quando você toma um tempo para considerar cuidadosamente as decisões que acontecem à sua frente, você se encarrega do seu destino. 

Se você permitir que os cartões caiam onde eles podem, poderá não estar nos negócios daqui a seis meses. Portanto, ao ler este e-book, pergunte a si mesmo que medidas você pode tomar agora que melhorará seus negócios em geral a curto e a longo prazo.

Certamente, devemos mencionar que nunca há uma maneira certa de saber o que o futuro reserva. Não há como saber se você está realmente tomando a decisão certa ou não. Mas, o que você precisa fazer aqui é garantir que você dê amanhã a melhor chance possível que puder.

Não deixe que isso aconteça, faça o hoje contar para amanhã e amanhã também.



Capítulo 2: Defina a meta agora, para o benefício de amanhã

Não importa de que aspecto da sua vida você esteja falando, o estabelecimento de metas é um fator crucial em tudo isso. Como você verá, cada uma das decisões que você toma como empreendedor afetará seu objetivo geral de obter sucesso com seus negócios. No entanto, há mais do que apenas isso.

Você também deve definir metas, pois elas podem ajudá-lo a tomar as decisões corretas ao longo do processo de alcançar o nível de sucesso que está por vir. Ao investir o tempo e a energia que você tem na definição de metas agora, você se ajuda a tomar cada decisão necessária para alcançar o resultado final que deseja.

Em outras palavras, se você definir algumas metas gerais hoje, poderá ajudar a garantir que seus negócios estejam lá e sejam prósperos durante o futuro dos negócios. Metas agora, conte.

Embora todos tenhamos o mesmo objetivo de obter sucesso no futuro, ainda precisamos estabelecer metas para nos ajudar a chegar a esse ponto. Isso não acontece da noite para o dia!

Como definir metas com sucesso

Quando se trata de estabelecer metas, muitos de nós não são muito bons em fazê-lo. Existem muitas oportunidades de erros, mas o verdadeiro problema está em como os definimos, bem como no que fazemos quando os definimos.


Para iniciantes, é essencial saber quais são seus objetivos. Reserve alguns minutos agora para descobrir isso. Simplesmente sente-se com uma folha de papel em branco (sim, você também pode usar o computador!) E evite todas as distrações por dez minutos.

Anote tudo e qualquer coisa que lhe vier à mente em relação aos seus objetivos. 

O que eles são? 

Onde você quer estar em um ano?

Quem você quer ter com você? Onde você vê sua empresa em cinco anos? 20?


Que quantidade de vendas em dólar o fará feliz este ano?

O que você precisa obter em lucros para alcançar um novo nível de satisfação a cada ano?

Todas essas coisas podem ser coisas que despertam sua mente. Determine onde sua empresa estará nos próximos anos. Procure a longo prazo para iniciantes. Então, siga estas dicas.

A redação de objetivos é facilitada através de algumas etapas básicas.

1. Anote seu objetivo de longo prazo. Este é o lugar em que você deseja estar em vários anos ou o local em que você precisa estar para ter tanto sucesso quanto planeja.

2. Dê a si mesmo um prazo para fazer isso acontecer. Você pode dizer que deseja fazer seu primeiro milhão em dois anos. Ou, pode levar muito mais para que isso aconteça. A definição de um prazo para o seu objetivo ajuda a definir como fazer isso acontecer. Se você deixar em aberto, as metas de longo prazo não serão beneficiadas por suas ações todos os dias, como estariam aqui.

3. Dê a si mesmo metas menores para alcançar como etapas até a maior. Por exemplo, o novo empresário pode dizer que deseja estar em um escritório, instalado e funcionando dentro de um mês. Em seis meses, ele planeja ter lucro, depois que as despesas forem pagas. Determine quais são suas etapas para alcançar seu objetivo. Certifique-se de escrevê-los com prazos também.

4. Agora, escreva-os manualmente no papel da seguinte maneira. “Dentro de seis meses, terei quitado todas as dívidas que devo e estarei correndo limpo. Farei isso pressionando as vendas e não pressionando novas despesas durante esse período. ” Dessa maneira, você listou não apenas qual é o objetivo e o prazo para realizá-lo, mas também como vai chegar lá.

5. Pegue este pedaço de papel e coloque-o em qualquer lugar e em qualquer lugar que você o veja pelo menos várias vezes por dia. Ver isso permitirá que você pense. Pensar nisso faz acontecer. O sucesso através de objetivos é a única maneira de encontrá-lo.

Agora que você sabe quais são seus objetivos, é essencial garantir que eles aconteçam.


Você precisará ler essas metas todos os dias, pelo menos uma vez por dia. Quando você pensa, vê, sente, faz acontecer.

Nos próximos capítulos, discutiremos quais decisões de longo prazo você precisa tomar e quais são as várias coisas que você precisa fazer para que elas aconteçam. 


Quando você passar por cada etapa, determine seu objetivo. Como você o implementará em seu dia de trabalho atual e como garantirá que isso aconteça?

Capítulo 3: Crescendo e permanecendo verde

Quando você é verde, você está crescendo. Depois de começar a ficar vermelho, você está expirando. Você não quer sempre ficar verde então?

Como empreendedor, uma coisa que você deve perceber é que o mundo nunca permanece o mesmo. Você está, na maioria das vezes, sempre encontrando algumas mudanças acontecendo. Como proprietário de uma empresa, se você não conseguir ajustar sua empresa a essas alterações, poderá encontrar mais problemas do que benefícios.

Muitas empresas tiveram que sair do negócio simplesmente porque seu produto não funciona mais com o que o consumidor precisa. Também não importa que tipo de empresa você tenha. O ponto principal é que, se você não é verde e cresce, não vai conseguir entrar em negócios por muito tempo.

O seu negócio é verde e está crescendo?

O objetivo a longo prazo

O objetivo a longo prazo de qualquer situação comercial é garantir que eles sejam capazes de atender às necessidades do cliente ou consumidor. Se eles não puderem fazer isso, não poderão ter consumidores e, eventualmente, ficarão fora do escopo. Se eles fizerem isso, encontrarão recompensas continuamente com maior lucro e novos clientes para encher os bolsos.

Nesse caso, o objetivo a longo prazo que você precisa atingir é manter o verde. Você precisa manter algum aspecto que o ajudará continuamente a seguir em frente com o que está acontecendo em seus negócios.

Se você não tem certeza do porquê disso é importante, considere, por exemplo, a situação atual.

Entre no negócio de fabricação de automóveis

Hoje, ouvimos falar bastante sobre o custo de energia, o custo do gás e tudo o que o acompanha. De fato, hoje, mais pessoas sabem qual é o custo de um barril de petróleo bruto do que nunca. Por que é isso; e o que isso faz pela indústria?

Se você não gastou tempo comprando ou comprando um carro, pode não perceber que muitos fabricantes estão lutando para permanecer no negócio. O problema deles é que seus carros, caminhões ou qualquer outro meio não é capaz de atender às demandas do consumidor.


Por que não? Eles podem não ser capazes de oferecer quilometragem baixa o suficiente. A cada ano que passa, mais e mais consumidores buscam uma maneira melhor de suprir suas necessidades de energia. Isso atrapalha os carros híbridos e os que não usam gasolina.

Nesses casos, se o negócio não pode atender às necessidades do consumidor, como ele pode administrar negócios eficazes?

Eles não podem e é a mesma coisa que pode acontecer com praticamente qualquer negócio lá fora. A menos que sua empresa possa ser ecológica, crescendo e explorando novas rotas a seguir, ela não pode atender às necessidades do consumidor, que é, obviamente, a força vital da empresa.

Como fazer isso

A pergunta que você precisa se perguntar é o que você precisa fazer para que isso aconteça nos seus negócios?

Digamos que você tenha um negócio na Internet. Talvez uma das coisas importantes que você deve fazer seja acompanhar a otimização do mecanismo de pesquisa.

Se você não seguir e não entrar em contato com as novas regras e com o novo esquema de assuntos, seu site não será bem classificado e ficará fora do escopo de valer a pena. 

Nesse caso, é essencial que você mantenha a capacidade de manter seu conhecimento e sua habilidade da mais alta qualidade. O mesmo vale para várias outras empresas, incluindo aquelas como agência de seguros e agência imobiliária. A menos que você mantenha seu conhecimento no topo, você não pode garantir que está fazendo o que é certo.

Existem outras maneiras pelas quais você precisa pensar sobre isso também. Por exemplo, e o marketing? Se o seu marketing não estiver na moda o suficiente (ou estiver muito na moda para o mercado errado), você poderá ter problemas.


Nesse caso, é essencial que você encontre uma maneira de atingir o público certo com o meio certo e mantê-lo. Você já sabe como comercializar seus negócios; apenas certifique-se de manter-se atualizado sobre como fazer isso conforme o mercado muda.

Em que outros aspectos do seu negócio você pode ter o mesmo potencial de atenção?

Encontrar as várias maneiras pelas quais você precisa se manter atualizado pode incluir manter o produto comercial atualizado, com a tecnologia e os aspectos mais recentes para atender às necessidades do consumidor e até se reinventar para garantir que a empresa sempre fique no topo.

Quando você investe tempo e dinheiro para se manter verde, o negócio sempre tem potencial para o sucesso. 

Compreendendo o consumidor em constante mudança

Uma das coisas mais difíceis que você precisará fazer como empresário é garantir que você atenda às necessidades de seus consumidores. O que é difícil nisso não é o fato de que você precisa fazer isso, mas como entender o seu consumidor.


Algumas empresas gastam milhões de dólares em pesquisas a cada ano para garantir que seu produto ou seu discurso de vendas sejam bem recebidos pela economia. O fator assustador é que, mesmo com tudo isso, eles ainda estão arriscando muito e geralmente fracassam no que estão fazendo.

Isso pode deixar o pequeno empreendedor pensando em como eles podem se dar ao luxo de fazer isso acontecer.

Compreender o consumidor não é uma tarefa fácil. É essencial que alguém trabalhe duro para encontrar essas informações.

Se você estiver interessado, poderá fazer isso contratando uma empresa para fazer sua pesquisa de marketing. Esta pode ser uma decisão sólida fornecida a um custo decente para você. Dependendo do seu negócio específico e do seu produto, bem como do seu orçamento de marketing, essa pode ser uma boa opção para você.

Por outro lado, pode não ser algo que você deseja buscar. Nesse caso, é essencial que você invista algum tempo na busca da solução certa por outros meios. Não importa o que você faça, conversando individualmente com seus clientes e observando as tendências do mercado no que seus concorrentes fazem, o objetivo é garantir que você continue oferecendo o melhor produto possível.

Para ter certeza de que você é ecológico, compare o que você tem a oferecer com as outras opções do consumidor. O que eles têm que os torna uma escolha melhor do que você?

Quando você puder responder a isso e depois enfrentá-lo, estará verde e crescendo, crescendo em direção aos lucros, é claro.

Capítulo 4: Entendendo seu mercado

Uma coisa que precisamos mencionar é que o mercado que você enfrenta provavelmente será muito diferente do mercado que outra pessoa enfrenta. Os objetivos que você tem em comparação aos objetivos de outra pessoa são muito diferentes. De fato, você certamente se esforçará para obter benefícios que não estão no alvo para seus negócios.

Primeiro, dê um passo para trás, para fora da imagem e observe o seu mercado.

Se você está vendendo na internet, observe os outros vendedores.

Se você é proprietário de uma pequena empresa local, dê um passo atrás e observe o mercado local.

O que quer que você esteja fazendo, dê um passo atrás.

A considerar agora

O mercado em que você trabalha depende muito de quem são seus clientes. Se você procura um sucesso imediato, basta abrir as portas para ajudá-lo a começar. Mas, olhando para o seu mercado, você pode ver melhor várias coisas.

Faça a si mesmo e responda a essas perguntas antes de avançar.

· Quem é meu cliente? Os idosos ou os filhos, as mulheres de negócios ou o proprietário da empresa ... determinam quem é seu cliente.

· Como eles te encontram? Eles o encontram online, através de uma simples pesquisa na web? Eles precisam encontrar você através de um link de afiliado? Eles o encontram na área local, em uma das áreas mais populares da cidade?

· Quem mais está lá fora? Quem é a sua concorrência? Onde eles estão localizados? O que eles oferecem que permitem melhorá-los? Como eles melhoram você no seu mercado? Por que eles estão abertos, afastando os negócios de você?

· O que você oferece que é melhor, de alguma forma, que o outro cara? O que eles oferecem que é melhor de alguma forma do que você?

· Para onde seu mercado está indo? A economia está crescendo, paralisando ou está se mantendo estável? Quanto dinheiro seus clientes gastam em seu produto?

Você pode continuar com as coisas que deve considerar sobre o seu próprio negócio específico. Compreender o seu mercado é crucial para entender qual é o seu futuro.

Se você não sabe quem é seu consumidor, como sabe como eles estão mudando? 

Além disso, você precisa saber o que esperar obter do mercado ao seu redor. Se você achar que a economia está decaindo, pode ser necessário recuar e olhar para o futuro de uma maneira diferente.

Se você olhar para o seu mercado e perceber que sua concorrência levou o seu produto de uma maneira diferente e está tendo sucesso com isso, você precisa agir. Como você compete? O que você oferece melhor? Além disso, como você dará o próximo passo para o sucesso? Como você vai melhorá-los?

Prestando atenção conta

Prestando atenção ao seu mercado, você tomará melhores decisões. Quando você olha para as metas de longo prazo que possui para manter seus negócios funcionando, você precisa garantir que seu mercado seja uma das principais prioridades que você possui.

Se você não investe tempo em manter-se nesse mercado, ou mesmo em expandir-se, não pode e não fará as coisas funcionarem. O negócio não pode crescer ou permanecer verde sem um olhar vigilante constante no mercado ao seu redor.

Nos próximos capítulos, falaremos mais sobre crescimento e como visualizar seu futuro nesse sentido. No entanto, é importante observar que você precisa observar seu mercado quanto aos sinais de que ele precisa de mais do seu produto ou de que não está percebendo isso.

Não há dúvida de que algumas dessas coisas são essenciais, mas algumas podem ser difíceis de fazer também. No entanto, se você não investir o tempo necessário para analisar e entender o cliente que possui, como no mundo você o fará funcionar?

Novamente, você tem a capacidade de contratar alguém para fazer esse trabalho para você. Mas você pode e deve considerar não apenas fazer isso, mas também ajudar a si mesmo com sua própria pesquisa e saber como.


Ser uma presença física no seu mercado (mesmo na web) ajuda a garantir que as pessoas possam chegar até você. Ele permite que você veja seu mercado em primeira mão e, portanto, tome boas decisões.



Capítulo 5: Tendência versus criador de tendências

O seu negócio é um criador de tendências? Ou você segue a tendência?

Se você não tiver certeza, considere como isso desempenha um papel no seu futuro.

Como criador de tendências, você está sempre um passo à frente do jogo. O que você faz, outros admiram, mas não apenas desta vez. Se você conseguir fazer isso com frequência, definindo a tendência que é, pode até criar o fato de que outras pessoas o procurarão para definir a próxima tendência.


Por outro lado, se você está seguindo a tendência, as coisas não são tão boas. Você terá que dedicar tempo ao outro produto ou negócio que está indo bem. Você perdeu um precioso tempo de vendas no processo. Além disso, você sempre precisará assistir o outro cara pelo que vai acontecer a seguir, em vez de se encarregar do que é isso. Este pode ser um lugar desafiador para se estar, na verdade.

Reserve um minuto agora para pensar sobre onde você está nesta equação.

Você tende a seguir o exemplo de outra pessoa, esperando que haja bastante no pote para você também? Ou você procura algo novo e emocionante e tenta incorporar isso ao seu negócio?

Dependendo de onde você está atualmente, deve ajudá-lo a ver como isso afeta seus objetivos e capacidade de longo prazo para alcançar o sucesso desejado.

Tendência a longo prazo?

Todos sabemos que as tendências vêm e vão. Você também deve perceber que nem todos eles são o caminho certo a seguir para cada negócio. No entanto, a tendência é algo para prestar atenção quando se olha para o seu sucesso a longo prazo.

Como mencionamos, os benefícios de definir a tendência em seu mercado não se baseiam apenas nos princípios básicos da venda. Claro, se você conseguir o monopólio de um produto por alguns dias, semanas ou mais, terá algumas vendas incríveis para aproveitar.

No entanto, essas vendas logo desapareceram. No curto prazo, isso é tudo o que importa. Mas, neste caso, estamos falando sobre os objetivos de longo prazo aqui.

Se você é o criador de tendências, seus benefícios a longo prazo de estar neste negócio é que você tem mais capacidade e movimento para definir a próxima tendência também.

Algumas empresas no mercado não têm a capacidade de atender perfeitamente às necessidades de seus clientes. Alguns só encontrarão sucesso de vez em quando quando se trata de tendências. No entanto, a empresa que é capaz de definir algumas tendências pode garantir mais capacidade no futuro de fazer o mesmo.


Quando uma empresa tem outras empresas olhando para elas para a próxima tendência, adivinhe quem fará sucesso a longo prazo?

Considere sua reputação

Esse é o único fator que desempenha um papel no desenvolvimento de sua reputação como empresa também. Nem todas as empresas são capazes de dizer que têm uma boa reputação com seus consumidores a longo prazo. No entanto, aqueles que conseguem quase contam com o monopólio de seu mercado.


Tomemos, por exemplo, as lojas da mamãe e do pop que são tão frequentes depois do início. Por que esses ótimos lugares para ir? É porque eles têm uma sólida reputação por oferecer sucesso e por se dar bem com seus produtos. Mesmo que seu produto esteja desatualizado, ainda é algo que é desejado e necessário para sua qualidade. Isso ajuda a financiar o verdadeiro sucesso do mercado.

Obviamente, sua reputação entra em jogo por mais razões ou maneiras do que apenas isso. O fato é que isso também acontece quando você considera o atendimento ao cliente, preços, boas conexões com a comunidade e assim por diante. Todas essas coisas têm um papel na sua reputação, apenas para citar algumas delas!

Quando você está considerando seu objetivo de sucesso a longo prazo e com um bom dinheiro no bolso, como sua reputação desempenha algum papel? Conversamos sobre como isso acontece com o estabelecimento de tendências, mas pode ir além disso. No mundo offline de hoje, é difícil tomar uma boa xícara de café sem implorar. Não importa se você está online ou offline com seu produto, no entanto, você pode obter muitas recompensas e benefícios fornecendo apenas um bom serviço.



Construir uma reputação é essencial para o crescimento contínuo. No entanto, lembre-se de que uma reputação pode ser bidirecional (boa e ruim!). Portanto, verifique se você tem um sólido apoio de clientes satisfeitos em seu mercado. Vai valer a pena para você hoje e no futuro.

Capítulo 6: Principal: História

Uma coisa que muitos empresários não levam em consideração o suficiente é a história e o aprendizado dela. Ao considerar como sua história afeta seu potencial futuro, é possível entender melhor por que é essencial que isso seja algo em que você preste muita atenção.

Você aprende com a história? 

Muitos de nós recordam os momentos em que nossos pais nos repreenderam. "Não faça isso de novo!" "Aprenda com seus erros." Todas essas coisas também são muito importantes no mundo dos negócios.

Nesse princípio, que é crucial para o sucesso do seu negócio, você precisa levar em consideração o seu passado e onde ele foi para ajudá-lo a descobrir para onde você e sua empresa estão indo.

Questões a considerar

Agora, para começar com esse princípio, leve em consideração essas perguntas. 

1. Onde você esteve e o que aprendeu? Ao pensar no passado, determine exatamente o que significa obter sucesso dessa maneira. Que histórico você tem que lhe ensinou algo que poderia desempenhar um papel em sua vida e bem-estar hoje?

2. O que você aprendeu com os erros? Todo empresário comete erros enquanto trabalha nos negócios. Não importa se você é um novato ou um profissional experiente, os erros podem acontecer uma vez por vários motivos. Mas, a diferença é se você permitir que isso aconteça novamente. Caso contrário, você poderá encontrar o sucesso com muito mais facilidade e rapidez do que se repetir o mesmo erro várias vezes.

3. O que você gostaria de ter feito diferente? Os arrependimentos não precisam ser desperdiçados desta vez. Como empresário, você pode ter vários arrependimentos em mente. Talvez você sinta que perdeu muito tempo colocando seus negócios em funcionamento. Agora, tome esse arrependimento e determine o que você faria hoje. Você começaria seu negócio mais cedo? Coloque mais nisso antes?

Compreender esses aspectos do seu passado pode ajudá-lo a longo prazo. Obviamente, não queremos continuar cometendo os mesmos erros, mas não há muitos empresários que o façam.

Em vez disso, a maioria de nós aprenderá com nossos erros, mas apenas se dermos um tempo para olhá-los e ver o que eram e como poderiam ser evitados.

Sua história é exclusivamente sua. Quer você observe uma história de vida pessoal e sua empresa ou apenas a empresa, é essencial parar e olhar e aprender.

Cometer erros hoje não é fácil de fazer. Ninguém quer fazer isso, mas se isso acontecer com você, faça o seguinte.

1. Reconheça que algo não deu certo. Não fique com raiva disso (se possível!) E perceba que algo deu errado.

2. Determine o que era e determine como aconteceu. Obtendo a história completa, aprender todo o quebra-cabeça permitirá uma melhor compreensão. Aprender como aconteceu permite que você veja em detalhes o que foi o erro.

3. Decida aumentar suas chances de não deixar esse erro acontecer novamente. Para fazer isso, garanta que você gaste o tempo necessário para tomar decisões para evitar esse problema.

Todas as histórias não são ruins

É importante notar que a história nem sempre precisa dizer o lado ruim das coisas. Você pode e deve ver as coisas boas que aconteceram na sua história também. O que levou você a esse nível de sucesso em que está hoje? O que fez a primeira venda acontecer e acontecer tão bem?

Examinar as coisas boas que aconteceram no passado faz parte do princípio de procurar no passado respostas do seu futuro. Eles permitem que você veja um verdadeiro benefício para o bem que aconteceu no seu negócio. Você pode até notar o modo como o bem aconteceu para que ele aconteça novamente no futuro da sua empresa.

Quando você dedica algum tempo para analisar todas as coisas boas e ruins que aconteceram no seu passado, pode garantir que os benefícios sejam alcançados no futuro, enquanto os erros não acontecerão. Como parte do seu sucesso futuro, você deve entender sua história e como garantir o futuro através dessa enorme quantidade de conhecimento que você possui. Acredite ou não, este é um toque pessoal e uma experiência que ninguém mais pode ter.


Capítulo 7: Investindo no conhecimento

Se você é como muitos empreendedores, sabe que é essencial ter bastante conhecimento quando se trata de administrar seus negócios.

Como já falamos, é importante garantir que aqueles que estão fornecendo as informações necessárias estejam fazendo isso sem gastar todo o seu dinheiro apenas para poder gastar mais.

Por exemplo, alguns dos erros mais comuns que os empreendedores que estão começando a cometer são que eles continuam comprando informações. Isto é especialmente verdade para aqueles que estão iniciando um negócio online.

Não há dúvida de que você precisa ter uma boa quantidade de conhecimento para fazer alguma coisa acontecer. Você precisa saber como começar, precisa saber quais etapas executar e precisa saber exatamente onde fazer tudo isso. Mas há um limite.

Uma coisa que você deve levar em consideração é a sua capacidade de tomar decisões. Depois de adquirir o kit mais recente, informe-se de que está pronto para tomar algumas decisões.

Se você compra um kit ou programa e vê outro que parece oferecer alguns benefícios adicionais, você pode ficar tentado a comprar esse também. Afinal, não custa nada ter mais informações, pode?

Não faz mal ter uma boa quantidade de informações, exceto o bolso, é claro. No entanto, esse não é o problema. Qual o problema é o que você faz com ele.

Um Princípio

Há várias coisas que você pode fazer para que isso aconteça com você. Lembre-se deste princípio.

Se você se encontra comprando um produto após outro, não está pensando em seu próximo passo produtivo, mas se mantendo.

Se você comprar um produto para beneficiar seus negócios, é essencial usá-lo e tirar o máximo proveito dele antes de passar para a próxima compra.

Fazendo valer a pena

Nos próximos capítulos, falaremos sobre o fato de que você precisa gerenciar seu dinheiro de perto, mas, por enquanto, perceba que o investimento em qualquer ativo ou ferramenta para beneficiar sua empresa precisa ser totalmente utilizado para que seja um investimento inteligente.

Não importa em que negócio você esteja, se você não investir um tempo sabiamente em um produto comercial, estará literalmente perdendo seu lucro.


Se você for vítima de todas essas manobras para comprar este kit greta ou aquele método seguro de ganhar um milhão de dólares, com certeza está ajudando outra pessoa a ganhar esse milhão de dólares.

Agora, isso não quer dizer que você não deva comprar nenhum deles. Em vez disso, selecione aquele que fornecer os melhores recursos para você, invista nele com sabedoria e use-o completamente, incorporando tudo o que precisa ser incorporado ao plano.

Quando você faz isso, seu investimento é benéfico para o seu negócio. Se você passar para a próxima coisa, se depara não com benefícios, mas com armadilhas e uma carteira vazia.

Fazendo escolhas sábias

Nos próximos capítulos, abordaremos alguns ativos muito importantes, incluindo seu fluxo de caixa. Mas, antes de fazer isso, precisamos tocar no princípio de tomar as decisões corretas em relação aos seus negócios.

Como você toma decisões? Você faz escolhas pontuais porque é assim que você se sente naquele dia?

Você trabalha duro para encontrar a solução certa, tanto que, quando toma a decisão, é tarde demais?

Se você fizer essas coisas, não estará beneficiando seus negócios, mas deixando os cartões caírem onde quiserem. Este é um grande problema para a esmagadora maioria dos empreendedores por aí que estão apenas começando. Tomar decisões sábias não é fácil, mas deve ser feito, no entanto.

Depois de perceber a maneira como está tomando uma decisão, você poderá começar a corrigi-la. Para ajudá-lo a fazer as escolhas certas, siga estas etapas e dicas para garantir as decisões corretas sem deixá-las passar por você.

Dicas para tomada de decisão

Tomar uma decisão é um trabalho árduo. Aqui estão algumas dicas para ajudá-lo.

1. Invista tempo em aprender sobre o possível produto ou problema que você está enfrentando. Se você estiver tentando decidir se compra ou não um produto, considere o que ele fará para melhorar o desempenho de seus negócios. O que isso pode fazer por você?

2. Gaste algum tempo pesquisando possíveis soluções, tanto o que você encontrou quanto o que não encontrou. O que isso pode fazer pelo seu problema? Qual é o menor custo que você pode encontrar? Quais são as possíveis armadilhas deste item?

3. Depois disso, determine se o investimento vale a pena para o seu próprio bem-estar ou do seu negócio. Esperar até depois de aprender mais sobre o produto permitirá que uma decisão seja formada como uma conclusão da pesquisa que você fez.

4. Se você não conseguir decidir dentro de alguns dias, talvez tenha muito cuidado com esse item ou escolha para determinar se ele é adequado para seus negócios. Deixe para lá e esqueça. Ou encontre outra opção. Não mencione isso.

Tomar as decisões corretas também significa que você precisa entender o seu estado atual. 

Se sua empresa não está obtendo lucros porque não possui as ferramentas necessárias, é hora de investir em algumas novas ferramentas, caso contrário, sua empresa não estará lá por tempo suficiente para você se preocupar com isso.

Se sua empresa está bem e não há problemas, não invista em algo que não tenha um retorno direto sobre sua margem de lucro. 

A maioria dos empreendedores tem toneladas de pessoas que os procuram, oferecendo-lhes uma ampla gama de benefícios, produtos e serviços, porque, como você, eles procuram fazer com que seus negócios funcionem. Não se apaixone por essas atrizes e empresários experientes que pensam que podem resolver seus problemas.

Embora possa parecer difícil tomar boas decisões em relação aos negócios que você possui, é imperativo que você aprenda a confiar em si mesmo. Se você não confiar em suas decisões, não poderá administrar um negócio.

Isso também é um princípio que você precisa entender: se você não confia em si mesmo, não pode arruinar um negócio de sucesso.

Capítulo 8: Sucesso no crescimento sem desperdício potencial

Uma das coisas de longo prazo em que todo empresário deve pensar é o crescimento. 

Crescimento é a expansão do seu negócio para o próximo nível. Isso pode significar expandir seus negócios para incluir mais produtos, fazer mais coisas ou crescer fisicamente adicionando mais locais.

Crescimento é o que tem o maior potencial de sucesso a longo prazo. Um empreendedor pode encontrar muitos benefícios para si mesmo, se conseguir crescer com cuidado, sem ir muito longe ou se alongar muito rápido demais.

Se isso parece difícil de fazer, pode ser. Muitas empresas falharam ao expandir-se rápido demais e não ter participação de mercado suficiente para mantê-las unidas. Por outro lado, existem muitas empresas por aí que não cresceram tanto quanto poderiam e agora estão perdendo a maior margem de lucro potencial.

Também é pessoal

Obviamente, o crescimento do seu negócio é uma escolha pessoal. Nem todos podem determinar onde estão aqui no início de seus negócios também. No entanto, uma coisa é certa.


Seu potencial de crescimento tem muito a ver com sua segurança nos seus negócios. Se você tem confiança e garantia de que sua empresa é uma empresa que vale a pena existir, então você pode crescer. Se você não tiver certeza e não puder tomar decisões sobre o crescimento do seu negócio, ele não poderá crescer.

Embora a maioria das pessoas esteja pronta e disposta a tirar o máximo proveito de uma oportunidade de aproveitar o que criou, outras estão dispostas a deixar as peças caírem como podem.

Um princípio que você precisa lembrar é que, para ter sucesso em seus negócios, você precisa determinar seu nível de segurança em risco. Com o que você se sente confortável e como pode garantir que o que está fazendo é o que será recompensado a longo prazo?

Essas são perguntas difíceis de responder, mas precisam ser feitas.

Crescendo rápido demais

Uma das piores coisas que você pode fazer pelo seu negócio é crescer rápido demais. Se você não possui os ativos e o fluxo de caixa para fazer backup desse tipo de grande expansão, pode se deparar com vários problemas apenas mantendo seu negócio, em vez de se preocupar em expandi-lo.

O risco de falha devido à expansão excessiva muito rápido é que talvez você não consiga lidar com as obrigações de vários locais ou de uma corporação tão grande. Muitas das grandes corporações que enfrentaram isso fracassaram por causa da enorme despesa de adquirir outro prédio, outra folha de pagamento, outra unidade.

No entanto, o pequeno empresário não enfrenta esse grande número de riscos como a corporação maior. Mas!

É importante garantir que você invista com sabedoria no crescimento e não sem investir tempo primeiro. Determinar onde estão seus possíveis benefícios é a primeira chave para o sucesso. Além disso, uma boa olhada em quais são as possibilidades estão em ordem.

Você está pronto para crescer?

Aqueles que estão interessados ​​em encontrar a solução certa em termos de crescimento estão fazendo a coisa certa. Lembre-se, porém, que é importante tomar uma decisão no estado de espírito certo e com a quantidade certa de pesquisa feita primeiro.

Em termos de crescimento, qual é a escolha certa depende de você individualmente. Faça estas perguntas do seu sucesso:

1. Sua empresa possui fluxo de caixa para apoiar não apenas este local de funcionamento (ou o seu negócio atual), como também outro?

2. Se você está expandindo, o que faz você acreditar que essa expansão servirá bem aos seus negócios? 

3. Qual é o custo provável do crescimento e a empresa possui os meios necessários para proteger e cobrir esse custo?

Todas essas coisas são cruciais para o sucesso da sua empresa no fator de crescimento. Mas você também precisa garantir que não limita seu crescimento com oportunidades insuficientes também.

Não o limite

O erro de muitos empresários é que eles não colocam o pé lá fora e se expandem rápido o suficiente ou nada. Embora seja essencial não se mover muito rápido, é igualmente importante considerar se você está se movendo muito devagar para obter algum benefício.

Para entender esse fator, você precisa voltar para o seu negócio. Você está recebendo tudo o que pode com isso? Você pode fazer mais ou obter melhores resultados se crescer de alguma forma?

Para aprender a quantidade certa de crescimento para o seu negócio, você pode testar estudos de mercado, investir em pesquisas ou apenas começar devagar e trabalhar com isso. A quantia que você dedica aos seus negócios depende de você e de quão bem os negócios estão indo até agora.

Um negócio ruim que não está indo bem em um local também pode não ser bom em outro lugar. 

Um bom negócio que está prosperando pode ser prejudicado por não movê-lo.

Claro, o oposto também é verdadeiro. A pesquisa é a melhor maneira de determinar onde o crescimento está nos seus negócios.

Capítulo 9: Gerenciando princípios monetários

O que o torna lucrativo como proprietário de uma empresa? No próximo capítulo, examinaremos as maneiras pelas quais você deve gerenciar seu fluxo de caixa e ativos se planeja ter dinheiro no bolso a longo prazo.

Você tem a capacidade de pensar, analisar e finalmente decidir sobre decisões relacionadas aos negócios? 

Como discutimos, sua capacidade de fazer essas coisas é o que o impedirá ou o levará adiante hoje e também no futuro. Agora, pegue essas idéias e determine até que ponto elas se encaixam na sua capacidade de tomar decisões sobre o sucesso do seu negócio onde é importante: a margem de lucro.

Ao longo deste capítulo, falaremos sobre vários aspectos em detalhes, permitindo que você compreenda completamente o que precisa fazer para ter sucesso em relação à lucratividade de seus negócios.

Controlando seu dinheiro corretamente

Você tem o que é preciso para gerenciar seu dinheiro? Caso contrário, é hora de encontrar alguém que possa e faça isso por você. Sem um controle rígido sobre as finanças do seu negócio, não há como dizer o que o futuro pode ou não pode ser. Isso não significa que você não pode gastar dinheiro. Este é um grande erro que as pessoas cometem.

Em vez disso, como empresário e proprietário da empresa, você precisa aprender a gastar dinheiro da maneira certa.

A primeira coisa a fazer é determinar um orçamento para o sucesso do seu negócio. Este deve ser um orçamento geral em primeiro lugar. As coisas a considerar incluem:

· Gerenciamento de despesas que continuarão a manter os negócios funcionando bem.

· Gerenciando a dívida da sua empresa devido ao crescimento ou ao arranque dos custos (para pagá-los com êxito).

· O gerenciamento do lucro, se disponível, deve ser feito com uma idéia de quanto será investido no investimento no negócio e o que será direcionado para outras necessidades benéficas do negócio.

O orçamento deve ser feito com cuidado, com bastante reflexão em cada uma dessas áreas. Em vez de um dólar, o orçamento do negócio deve ser feito em porcentagens.

Talvez 20% do lucro seja destinado ao investimento de volta aos negócios, enquanto o restante será destinado ao pagamento de dívidas. Quaisquer percentagens com as quais você se sinta confortável devem ser levadas em consideração aqui.

Além do aspecto orçamentário da administração de fundos, estão os aspectos estritamente da organização que precisam ser atendidos. Boa qualidade, contabilidade e contabilidade detalhadas precisam ser feitas para gerenciar o sucesso e os recursos gerais da empresa.

Além disso, é preciso tomar medidas para gerenciar despesas inesperadas e até mesmo garantir que tudo seja contabilizado.

Embora isso pareça óbvio, muitas empresas fracassam devido à má administração do dinheiro nos estágios iniciais. Não seja pego no golpe "Não tenho tempo agora, farei isso depois". Sem fazer isso desde o início, isso não acontecerá em todo o seu negócio.

Não pense que você precisa?

Se você não acha que precisa fazer esse tipo de contabilidade detalhada de seus negócios, está se preparando para um grande fracasso. Agora, isso não quer dizer que você não possa obter lucro sendo desleixado, mas lembre-se, estamos falando de longo prazo aqui.

Mesmo empresas muito grandes e internacionais são muito cuidadosas sobre onde vai cada centavo gasto. Afinal, isso é dinheiro que poderia estar fazendo algo para os negócios, certo? Não importa se você tem centenas de dólares para orçar ou bilhões, uma gestão rigorosa do dinheiro é a chave para financiar com êxito qualquer negócio em tempos bons e ruins.

Além disso, verifique se você também está monitorando esses números. Não adianta criar um sistema e utilizá-lo, mas não utilizá-lo ao máximo. O fato é que você deveria estar fazendo o seguinte:

· Determine para onde o dinheiro está indo e se está sendo feito com precisão.

· Determine onde você pode reduzir custos e despesas.

· Determine o que você pode fazer de maneira diferente por menos fundos, sem comprometer a qualidade real do seu negócio.

Estar um pouco apertado com o seu negócio não é uma coisa ruim, supondo que você cuide de todos os aspectos da necessidade do negócio, incluindo também o reinvestimento e o potencial de crescimento.

Seu fluxo de caixa

O próximo diretor de gerenciamento de dinheiro que você precisa levar em consideração é o do seu fluxo de caixa. Sem ter uma boa quantidade de fluxo de caixa no seu negócio, ele afundará.

Se você é proprietário de uma pequena empresa, é ainda mais importante fazer isso simplesmente porque não há nada e ninguém atrás de você para apoiar esse ano ruim ou o grande acidente que aconteceu. Os empréstimos são tão bons e não adiantam nada se você não puder obtê-los.

A capacidade de manter seu fluxo de caixa é a chave para ter negócios bem-sucedidos e de longo prazo. Sem um gerenciamento cuidadoso do fluxo de caixa, sua empresa não passará por momentos mais enxutos ou mesmo pelos melhores.

Como você faz isso? Há várias coisas que você precisa levar em consideração aqui.

Primeiro, você deve garantir que, como empreendedor, tenha uma boa mão forte no fluxo de caixa do seu negócio. Você deve poder monitorar pessoalmente todos os dias.

Isso soa demais? Se você não fizer isso, não poderá saber onde está sua empresa em um determinado dia. Isso pode levar a possíveis problemas de longo prazo com seu sucesso.

Considere cuidadosamente todas as despesas que você faz. Como empresário, você precisa tomar essas decisões com sabedoria. Assim como crescer rápido demais pode prejudicá-lo, também não pode ter o fluxo de caixa para apoiar seus negócios no curto ou no longo prazo.

Além disso, você deve monitorar pessoalmente seu orçamento, suas despesas, seu lucro e sua capacidade de usar todos os dólares que possui com sabedoria. Afinal, é para isso que você tem esses orçamentos. Use-os, mantenha-os e trabalhe cada dólar para tirar o máximo proveito dele.

Dois princípios a serem lembrados

Quando se trata de sucesso nos negócios, você precisará considerar esses dois princípios no que diz respeito à gestão do dinheiro.

Primeiro, considere o seguinte: você só deve gastar dinheiro quando houver potencial para ganhar dinheiro com essa despesa.

É auto-explicativo, não é? Você não deve investir na sua empresa, especialmente um pequeno empresário, a menos que isso lhe permita ganhar mais dinheiro como resultado final e direto.

Em segundo lugar, considere o seguinte: "Se não é receita, é uma despesa." 

Como isso se encaixa nos negócios que você está executando atualmente? Ele oferece a capacidade de fazer face às despesas com sucesso? Você faz compras sem pensar cuidadosamente sobre esses dólares? Se não é uma receita para você, é uma despesa.

O gerenciamento bem-sucedido do fluxo de caixa permitirá que sua empresa financie fundos, em vez de perder recursos. Quando você faz isso com sucesso, sua empresa tem potencial para ser um sucesso a longo prazo. Se você deseja estar presente no futuro, gerencie seu dinheiro com sucesso, observando quase todos os dólares que você possui.

Não é barato, é inteligente

Embora possa parecer que estamos dizendo para você ser econômico ou barato com a sua empresa, você precisa garantir que os fundos que você gasta serão gastos sabiamente, sem desperdício.

Como você deve ser frugal (é um nome melhor para isso!), Tanto que você será capaz de encontrar o verdadeiro sucesso ao fazê-lo?

· Determine como você gasta cada dólar do orçamento da sua empresa.

· Esse dólar está sendo gasto da melhor maneira possível? O que quer que esteja sendo gasto beneficia seus resultados?

· Existe uma maneira melhor de gastar esse dólar? Você pode conseguir mais com outra empresa ou serviço ou outra oportunidade?

· Existe uma maneira de economizar seu dinheiro melhor, com um melhor retorno sobre ele?

Essas são perguntas que qualquer empresário deve considerar todos os dias em que é proprietário de sua empresa. O que ele pode fazer melhor para economizar mais em seus negócios?

Por que fazer isso? 

Quantos milionários ou mesmo bilionários você já ouviu falar que ainda dirigem seus carros velhos e surrados? Por que eles fazem isso quando podem comprar carros muito mais bonitos e caros?

Não é porque eles não querem gastar dinheiro ou que gostam de ser cheep. O benefício aqui vem do fato de que eles gostam de economizar. Economizar dinheiro para o seu negócio é uma ótima maneira de encontrar o verdadeiro sucesso, porque você terá esses fundos para usar uma e outra vez quando precisar deles.

O fundador do Wal-Mart, Sam Walton, valia US $ 25 bilhões em um ponto de sua carreira. Você acreditaria que, mesmo com esse tipo de valor, ele ainda dirigia sua velha caminhonete todos os dias? Ser frugal tem suas recompensas, pois isso é obviamente o que o levou a ter um patrimônio líquido de US $ 25 bilhões.

Quando você é frugal, sua empresa prosperará, ano após ano. Se você é um gastador, não terá os fundos para permitir que isso aconteça ano após ano, certo?

Todas essas dicas de economia e manuseio de dinheiro podem não parecer muito importantes para você. Se for esse o caso, você já os está fazendo e obtendo sucesso com ele, ou está realmente desperdiçando dinheiro e não alcançando o sucesso que já deseja.

No entanto, gerenciar seus fundos com sabedoria é um dos principais componentes para o seu sucesso em uma pequena empresa. Todo empreendedor deve reservar um tempo para fazer isso ou eles se encontrarão sem os benefícios que tanto precisam.

No final, vale a pena ser um pouco frugal para alcançar esse patrimônio líquido de vários bilhões de dólares? Não há carro neste mundo que possa fazer esse tipo de promessa para você, pode?

Certifique-se de instalar esses recursos de gerenciamento de dinheiro e princípios em sua rotina diária e objetivos de longo prazo em seus negócios.

Capítulo 10: Marketing para o verdadeiro sucesso

Se você é um empreendedor, o marketing é algo que está no seu sangue; pelo menos deve estar lá se você planeja ter clientes.

No entanto, você comercializa seus negócios para obter verdadeiro sucesso e benefícios a longo prazo?


Se você pensa assim, pode não entender realmente o verdadeiro potencial das ferramentas de marketing certas. 

O que é marketing? Marketing é o que atrai um cliente para o seu negócio. Você precisa informar aos outros que você está lá, pronto e disposto a prestar um serviço a eles.

Essa definição básica não é suficiente para guiá-lo por todo o processo de marketing para o sucesso do seu negócio. 

Se você deseja sucesso a longo prazo, leve o marketing muito mais a sério e siga estas dicas para vários aspectos do marketing.

Determine o potencial de seus produtos

Antes de ser bem-sucedido no marketing de seus negócios, você deve dedicar um bom tempo para determinar o que os outros têm sobre o que você tem.

Em outras palavras, o que o seu produto oferece? Uma empresa de sucesso oferecerá algum tipo de satisfação imediata para uma necessidade que alguém tem. Você deve considerar isso antes mesmo de entrar no negócio. Do que o seu produto tem o potencial de resolver ou suprir a necessidade?

Além disso, você precisa determinar como ele pode oferecer essas coisas ao seu cliente de maneira a melhorar sua vida. Talvez você possa oferecer a eles algo que resolva um problema que eles têm, mas ainda é acessível para remediar essa solução.

Ter um benefício claramente definido para o mercado é essencial para aproveitar ao máximo seu produto. As pessoas querem saber: "O que isso fará por mim?" e "Por que devo comprar isso sobre outra coisa?"


Quando você descobrir como isso desempenha um papel nas habilidades do seu produto, poderá ver o curso certo de marketing desse produto. Responder a essas perguntas é o que você deve fazer para encontrar o sucesso definido aqui.

O preço também importa

O próximo objetivo a ser levado em consideração é o preço. Quando se trata de marketing, você pode não pensar no preço que coloca no seu produto, mas isso também importa. As pessoas são movidas por vendas e negócios. Eles gostam de um produto que possa fornecer a capacidade de resolver suas necessidades, mas de maneira econômica.

Sem o preço certo, não faz diferença a forma como você comercializa o produto no final.

O que as pessoas procuram quando se trata de preços de um produto ou serviço? Eles querem algo que seja justo, não algo que os faça falir. Além disso, a maioria das pessoas entende muito bem que é necessário que a empresa obtenha lucro. O problema surge quando eles estão sendo aproveitados.

Além disso, a concorrência também importa aqui. Se o seu produto é melhor que outro, talvez deva ser mais, mas não deve ser ultrajante porque, se for, ninguém se incomodará com ele.


Leve em consideração sua capacidade de ser chamada de Proposição de venda exclusiva. Isso significa que ele terá recursos semelhantes, mas pelo menos alguns exclusivos, que permitirão preços competitivos para outros produtos.

Obviamente, como mencionamos, seu produto deve atender à necessidade de alguém por aí. Mas, se houver cinco produtos diferentes fazendo isso, pode ser difícil encontrar seu nicho. Portanto, você deve criar para si uma qualidade única que impulsionará seu marketing e seus preços.

O que torna seu produto melhor, em outras palavras?

Se você é proprietário de uma nova empresa, por exemplo, e está procurando um novo produto para investir, talvez não queira tentar criar seu próprio produto, serviço próprio ou outro componente. Em vez disso, você pode simplesmente decidir que pegar algo que já está no mercado e encontrar uma maneira de torná-lo ainda melhor ou com melhor preço é o caminho certo a seguir.

Marketing Efetivamente

Ao longo deste capítulo, falamos sobre maneiras pelas quais você pode comercializar seus negócios com sucesso. Agora, leve em consideração seus benefícios de vendas.

Você pode dizer que quando cada um de seus funcionários (ou apenas você) entra pela porta, seu objetivo é satisfazer um cliente?

Não apenas para atender um cliente, mas também para satisfazê-lo. Se você não pode dizer isso, talvez seu marketing em termos de vendas não esteja funcionando tão efetivamente quanto deveria.

Aqui está o que queremos dizer. Se você planeja estabelecer e obter lucro, seu objetivo é aproveitar ao máximo os negócios que obtém.


Mas e se você pretender agradar a todos os clientes? Então, você não apenas obteria essa venda, mas também manteria esse cliente voltando uma e outra vez.


Como estamos falando de objetivos e sucesso de longo prazo, faz sentido garantir que seu objetivo de vendas seja o melhor para você, a fim de agradar tanto o cliente, que ele nem sequer pensa em ir a outro lugar. necessidades.

Nos seus negócios, você precisa manter suas técnicas de marketing e vendas focadas na criação e na manutenção do cliente. 

Vendas para o sucesso

Dando um passo adiante, você também precisa levar em consideração suas habilidades de vendas. Como empreendedor de sucesso, você precisa considerar cuidadosamente como está vendendo, qual é a eficácia e como pode aprimorá-lo no curto e no longo prazo.

Se você não pode vender, não pode ser bem sucedido em seus negócios. Ponto em branco, está feito.

Primeiro, como proprietário da empresa, você deve poder vender a si mesmo. Você é a pessoa de negócios que é:

· Acessível

· Simpático

· Amigáveis

· Educado

· Dedicada?

Ou você é o cara de quem todos fogem quando entram na sua porta? Vender a si mesmo como um recurso confiável para obter informações e produtos é a melhor maneira de se tornar a pessoa certa.

Além disso, você também precisa vender efetivamente o seu produto para o seu cliente. Isso também acompanha o marketing de seus negócios para o sucesso.

Em resumo, se você não conseguir vender sua empresa com sucesso, não terá negócios. Aprenda a se empolgar com seu próprio produto. Em seguida, aprenda como vendê-lo com sucesso para aqueles que o rodeiam.

Você precisa fazer isso primeiro antes de incentivar ou treinar alguém para fazer isso por você. Estar ansioso, animado, positivo e certamente revigorante é o caminho a seguir neste caso. Se você não se sente à vontade para falar sobre seu produto ou empresa com seus amigos mais próximos, como você pode vendê-lo para um completo estranho?

Aqui está o resultado final de marketing e vendas. Se você não conseguir obter o seu produto lá fora e fazer com que outras pessoas o vejam da maneira que você faz, não poderá encontrar sucesso com ele.

A experiência em vendas é essencial para que as vendas aconteçam. Tendo vendas; significa ter clientes que retornarão para você. Isso significa sucesso a longo prazo para você, como proprietário de uma empresa.

Capítulo 11: Princípios para Lembrar e Usar

1. Comece o seu negócio com os olhos voltados para o seu sucesso a longo prazo.

2. Estabeleça e mantenha metas que possam ser alcançadas com objetivos de longo prazo.

3. Gerencie o crescimento com cuidado, sem prejudicar seus benefícios a longo prazo.

4. Entenda seu mercado e como você pertence a ele.

5. Seja o criador de tendências, com cautela.

6. Aprenda com os bons e os ruins do seu passado.

7. Invista com sabedoria, decida com sabedoria também.

8. Cresça com sabedoria, sem desperdício.

9. Gerencie seus fundos com sabedoria, firmeza, frugalidade e cuidado.

10. Aprenda a comercializar seus negócios de maneira correta e eficaz.

Conclusão

Em um mundo focado no aqui e agora, é crucial para o seu próprio bem-estar manter um olho no seu futuro.


Quando, você usa práticas comerciais sábias como as que mencionamos neste e-book; seus objetivos acabam sendo bastante benéficos. Não apenas você pode encontrar sucesso para o seu negócio hoje, mas o futuro a longo prazo do seu negócio é mais seguro.

Um negócio é um investimento e pode ser muito positivo (bom e lucrativo ou ruim e caro). Quando você começa com o pé direito, fornece as ferramentas certas, o conhecimento certo e alguns princípios para a maneira como você Para gerenciar seus negócios, você tem mais capacidade de seguir na direção positiva de seus negócios.

Não importa se sua empresa é enorme e vale bilhões de dólares ou se é uma empresa totalmente nova. O objetivo é dar a ela os princípios de nutrição que podem ajudá-la a crescer e prosperar.

Se você dedicar um tempo para analisar, executar e, em seguida, voltar novamente e iniciar todos os aspectos de seus negócios, o resultado final será um sucesso.

É o seu dinheiro. Você pode gastá-lo da maneira que quiser. O uso desses princípios-chave o ajudará a ter um negócio de sucesso que acrescenta dólares ao seu bolso ao longo dos anos, mantendo uma presença no mercado.


